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Giris

Bitcoin'den NFT'lere, Web 3'e ve Metaverse'e kadar, kripto ve dijital varliklar 2021'in
teknoloji gindeminde en sicak konularindan biri haline geldi. Tim dlinya gdzlerini kripto
paralara gevirdi ve bu yatirim sinifina gésterilen ilgi glin gectikce artiyor. Elon Musk ve
Jack Dorsey gibi Ginli isimler ve is dlinyasinin liderleri, kripto varliklarin tasidigi degeri
kabul ettiler. Dogecoin ve Shiba Inu gibi memecoin'lerin popllaritesi genis kitlelerde yer
buldu, NFT'ler bir sansasyon haline geldi ve kripto uygulamalari reklam diinyasinda blyuk

bir gli¢ haline geldi.

Bu rehberde kripto'nun 2021'deki benimsenmesinin arkasindaki itici glicleri, kripto borsasi
uygulamalarinin performanslarini ve kripto uygulamalarinin hisse yatirimi uygulamalari

ile etkilesim kiyaslamalarini mercek altina aliyoruz. Ayrica, kripto uygulamalarinin yiksek
LTV'ye sahip kullanicilari nasil cekebilecedi ve elinde tutabileceginin yani sira, mobil
cihazlarin dijital varliklara erisim icin kullanicilarin favorisi haline nasil gelebilecegine dair

eyleme gecirilebilir bilgiler sunuyoruz.



"Katlanarak artan bliylime, yiksek hayat boyu degere sahip ve yliksek oranda

etkilesime giren bir kullanici tabani ile kripto mobil uygulamalari, kripto ekonomisine
erisim icin 6nemli bir kapi haline geldi. Kullanici kazanimindaki rekabet kizistik¢a,
kripto ve fintech uygulamalarinin kullanici kazanimi galismalarini en Ust diizeye
cikarmasi, reklam harcamalarini optimize etmesi ve kullanici yolculugunun her

asamasini dogru bir sekilde 6lgiimlemesi gerekecek.”

Simon “Bobby” Dussart,
CEO
ADJUST

"Verilerimiz, gectigimiz yil boyunca kripto clizdanlarina ve borsalarina olan talepte
blyiik bir artis oldugunu gosteriyor. Dijital para birimlerine paralel olarak kripto

uygulamalarinin da ylikselise devam edecegini diislintiyoruz."

Adam Blacker,
VP, Insights
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Endustri trendleri ve itici gugler

Bitcoin benimsenmesi

Kripto para birimlerinin fiyatlari, medyadaki yansimalari

ve kullaniciilgisi, bu alanda liderligini koruyan Bitcoin'in
fiyatindaki degisiklikleri yakindan takip ediyor. Microstrategy,
Square ve Tesla gibi halka acik sirketlerin Bitcoin'i bir

rezerv varlik olarak benimsemesi, Bitcoin'in El Salvador'da
yasal bir para birimi olarak haline gelmesi ve Bitcoin'i takip
eden geleneksel yatirim araglarinin tanitilmasi, kripto para
birimlerinin ana akimda daha fazla yer almasini saglayan

faktorlerin arasinda yer aldi.

Stablecoin'ler ve 6demeler

Gelismekte olan pazarlarda P2P 6demeleriigin kripto'nun
kullanilmasi, kripto para birimlerinin benimsenmesinde 6nemli bir
itici glic olurken, daha gelismis pazarlarda buytk fintech uygulamalari
sundugu hizmetlere kripto 6demelerini ekledi. ABD Dolari gibi
gercek varliklara endeksli kripto para birimleri olan stablecoin'ler,
mobilde daha cesitli 6deme ve daha kapsamli finansal araclarinin

(ve Circle gibiihracgilaricin blyuk degerlemeler) kullanilmasini
saglarken, Meta'dan PayPal'a kadar birgok sirket kendi kripto para

birimlerini piyasa stirmeyi distindu.

Merkezi olmayan finans

Ethereum blockchain'de bor¢ verme ve borglanma gibi
merkezi olmayan temel finansal araclarin ortaya ¢ikmasi,
bunu takip eden fayda artisi ve diger Layer-1blockchain'lere
yayilmasi, hem kullanicilarda hem de bu blockchain'ler igin
Total Value Locked (Kilitlenmis Toplam Deger, TVL) sayisinda
buyUk bir blylimeye yol acti. Bu varliklara erisim saglayan
veya dijital varliklari kullanarak kendi finansal hizmetlerini

bir araya getiren kripto uygulamalari, bu hizmetlere olan

talepten blyuk 6l¢lide yararlandi.
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Memecoin'ler

Dogecoin ve Shiba Inu gibi memecoin'ler teknolojik olarak
ek bir fayda sunmasalar da, son derece bagli topluluklar
olusturdular. internet sakalari olarak baslayan bu coin'ler
bir popdler kiltir fenomeni haline geldiler ve bunun
sonucuna dijital para birimleri Gzerinde spekilasyon

yapmak isteyen yeni kullanicilarin ilgi odagi oldular.

NFT'ler, oyunlar ve Metaverse

Profil resimlerinde CryptoPunk ve Bored Ape Yacht

Club gorselleri kullanan Unlilerden Beeple'in Christie's
miizayede evi tarafindan 69 milyon dolarlik satisina kadar
NFT'ler, 2021'de blylk ses getirerek dijital varliklarin ve
blockchain'lerin genis kitlelerce ilgi oldagi olmasini sagladi.
Ayrica Metaverse ile yeni bir teknoloji trendi ve vizyonunun

ortaya ¢ikmasina yardimci oldu.
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. Kripto uygulamalarinin kullanici sayisi ¢ok yiiksek bir oranda artiyor.
2021'de kripto uygulamalarinin benimsenmesi hizla artti. Kurulumlar
2020'ye gore %400'lUn lGzerinde artis gosterirken, oturumlar %567'nin

Uzerinde yukseldi.

. Kullanim metrikleri, piyasanin gosterdigi performans ile bir korelasyon
sergiliyor.
Kripto uygulamalarinin kurulum ve oturumlari, kripto para birimlerinin
piyasa performanslariile iliskili seyrediyor. Cogu metrik 2021'in ilk
ceyreginde zirveyi goriirken, fiyatlarin diismesi ile birlikte yil sonuna
dogru disls trendine girdi. Metriklerde gorilen zirvelere ragmen,

kripto uygulamalari cogu metrikte 2021'de istikrarl bir sekilde buyudu.

‘ Kripto uygulamalari, kullanici etkilesiminde hisse yatirimi uygulamalarini
geride birakti.
Kripto uygulamalarini benzer kullanici deneyimlerine, sunduklariisleviere
ve kitlelere gére hisse yatirimi uygulamalariyla karsilastirdik. Kripto
uygulamalarinin 2021 yilindaki oturum uzunluklari, kullanici basina ginlik
oturum sayisi, kullanici tutma oranlari ve kullanici devamhligi gibi etkilesim
olcimlerinde hisse yatirimi uygulamalarindan daha iyi performans gosterdi,
bu da kripto uygulamalarinin yliksek etkilesimli ve kullanici tutma orani olan

bir tabana sahip oldugunun bir géstergesi olarak karsimiza cikiyor.



ADJUST

Metodoloji

Adjust veri seti:

Adjust'in en iyi 2.000 uygulamasi ve Adjust tarafindan Ocak 2019

ile Aralik 2021 arasinda takip edilen tiim uygulamalarin toplam veri
setine dayalidir. Adjust'in verileri, 192 Fintech odakli uygulamadan

ve 22 kripto odakli uygulamadan alinmistir.

Apptopia veri seti:

Apptopia'nin belirttigi veriler, 2021 takvim yili boyunca her bélgedeki
en iyi 50 kripto uygulamasinin tahmini indirmeleri ile dlcimlenen
verilerden elde edilmistir. Kripto uygulamalari, clizdanlar (wallet)
ve/veya borsalar olarak tanimlanir, ancak Cash App veya PayPal gibi
baslangigta diger kullanim senaryolarina sahip ama operasyonlarina

uzun slredir devam eden uygulamalari harig tutar.

"Kripto borsasi uygulamasi ekosistemi, oturum uzunluklar arttik¢a ve daha fazla insan

dijital varliklara erisim i¢cin mobil cihazlara yoneldikge 2021'de 6nemli bir blylime

gordi. CoinDCX olarak, farkli UA kanallarini ve stratejileri test ederek bu biylimeden

yararlanabildik ve kullanici davranislarindaki degisimlere ¢ok hizli bir sekilde adapte

olabildik. Bu da Adjust'i pazarlama teknolojisi kiimemizin en degerli pargasi haline getirdi."

CoinDCX

Ramalingam Subramanian, J

Marka ve Pazarlama Direktori
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Kripto uygulamalarinin perfor-
manslari: kurulumlar ve oturumiar

Kripto uygulamalarinin kurulumlar 2021'de olaganustu bir blylime yasadi. Bu bliyiime 2017'nin 4.
ceyregindeki zirveden bu yana gorece tutarli olmasina ragmen, 2020'de hizlanmaya basladi ve 2021'in ilk
ceyreginde en ylksek seviyesine ulasti. Kripto uygulamalarinin indirmeleri 2019 - 2020 arasinda %64'lGk
bir artis gosterirken, 2020'ye gére 2021'de %401'lik blylk bir artis trendine girdi.

2021'de ise bu metriklerde 6nemli bir gelisme yasandi. Apptopia'nin tahminlerine gére indirmeler

2.ve 3. ceyrekler arasinda %49 dustl, ancak 4. ceyrekte %106 artti. Bu rakamlar, Bitcoin ve genel

kripto piyasasinda yasanan fiyat hareketleri ve piyasa degeri ile bir korelasyona sahip ve fiyatlardaki
ylkselislerin yeni kullanicilar getirdigini gosteriyor. Bitcoin, 2021'de iki kez tiim zamanlarin en ylksek
seviyelerine ulasti. ilk 3nemli artis ile Bitcoin, Nisan'da 64.000 dolar ile zirveyi gérdii. Ardindan yaz aylari
boyunca disis trendine girdi, ancak Kasim ayinda 69.000 dolar ile ikinci zirvesine ulasti. Uygulama

indirmelerindeki hareketler, bu blylk artislari yansitiyor.

Kiresel kripto uygulamasi indirmeleri, 2017 - 2021

20M
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Daha yakindan bir bakis: kurulumlar, 2Y 2021

Adjust'in verileri de bu durumu yansitiyor. 2021'in 3. ve 4. ceyreklerini daha yakindan
inceledigimizde, kurulumlarin Haziran sonu ile Agustos'un ilk haftasi arasinda %304
arttigini ve Eylil sonunda %45 distiglini goriyoruz. Ekim ve Kasim aylarinda %24'ltk

bir artis ile rekor seviyeye ulasti, bu da Bitcoin fiyatindaki rekor ile es gidimli ilerledi.

Kuresel kripto uygulama kurulumlari, 2Y 2021

27 04 n 18 25 o1 08 15 22 29 05 12 19 26 03 10 17 24 31 07 14 21 28 05 12 19 26
Temmuz 2021 Agustos 2021 Eyltl 2021 Ekim 2021 Kasim 2021 Aralik 2021

Kripto uygulamalarinin oturumlari da indirmeler ile benzer bir seyir izledi. Oturumlar, 2019-2020
arasinda kurulumlardaki trendi takip ederek %63.4 ylkseldi ve 2021'de ise %567.4'lUk bir blylime
yakaladi. 2021'deki trend ise kurulumlar ile benzer bir seyir izlese de daha dustik kaldi.

2.ve 3. gceyrekler arasinda %29 distU, ancak 4. ceyrekte %46.81 artti.

Kiresel kripto uygulamasi oturumlari, 2017 - 2021
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Daha yakindan bir bakis: oturumlar, 2Y 2021

Adjust'in verileri, Apptopia verileri ile 6rtistiyor. Ancak daha yakindan bakacak olursak,
oturumlarin 3. ve 4. ceyrekler arasinda daha dizenli bir sekilde arttigini, sonrasinda ise Haziran
ayinin sonu ile Kasim ayinin son haftasi arasinda %300 arttigini gériyoruz. Bu artisin ardindan,

Aralik ayindaki kripto fiyatlarindaki distsu takip ederek tekrar distise gecti.

Kiresel kripto uygulamasi oturumlari, 2Y 2021

Jul 2021 Aug 2021 Sep 2021 Oct 2021 Nov 2021 Dec 2021

2015 ve sonrasinda App Store ve
Google Play'deki kripto uygulamalarinin sayisi
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Kripto uygulamalarinin sayisi, 2017 ve 2018 arasinda ¢arpici bir sekilde artti ve bu artis, kripto
piyasasinda 2017'de yasanan boga piyasasini takip etti. Ardindan 2019 ve 2020'nin ilk aylari

arasinda diisUs gosterse de, tekrar ylikselis trendine girdi ve dnceki en ylksek seviyesine yaklasti.
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Piyasanin 2018'in ortasindaki ylksek degeri, Apple'in Haziran 2018'de App Store'daki kripto para birimi

uygulamalariicin yonergelerini gézden gecirmesiyle ayni zamana denk geliyor. Apple, yeni yonergeleriile
iOS cihazlarda kripto para madenciligini yasakladi, kripto varliklarinin kayith finans kurumlari tarafindan

sunulmasini zorunlu kildi ve kullanicinin uygulama icerisinde tamamladigi gorevleri kripto para birimleriyle
odillendiren uygulamalari yasakladi. Bu ayrica fiyatlardaki trendleri de takip ediyor: Bitcoin fiyatinin
ve piyasa degerinin Ocak 2018'de gérdiigu zirvenin ardindan bu trend Kasim 2018'e kadar devam etti.

Ardindan 2018'in geri kalani ve 2019 boyunca tutarli bir dlists gerceklesti.

Kripto uygulamalarinin yillik bazda bélgelere gére biliylimesi, 4C 2021

Kuresel I 5902+
A.B.D.

APAC
EMEA I 0284+

Latam

2020 2021
| 1 Coinbase 1 Binance
| 2 Crypto.com 2 Crypto.com
3 Binance 3 Coinbase
4 eToro 4 Trust
| 5 Blockchain.com 5 MetaMask

Trust

BRD Bitcoin Wallet

Luno

Bitcoin Wallet

Coinbase Wallet

Coinbase Wallet

eToro

CoinMarketCap

CoinSwitch

CoinCDX

"Adjust, sanal para birimleri piyasasinda son zamanlarda yasanan artisin etkisiyle rekabetin

giderek daha da kizistigi Japonya'nin kripto uygulama pazarinda her zaman bir adim 6nde

kalmak ve glinliik performansi takip etmek icin kullandigimiz en gii¢lii silahimiz haline geldi.

Hizla degisen bu pazarda sonug almayi stirdirmek icin verilerimizi Adjust ile kullanmaya

devam edecegiz.”

Shuhei Sawamura,

Exchange Business Promotion Group Leader


https://news.bitcoin.com/apples-app-store-revises-cryptocurrency-app-rules/
https://news.bitcoin.com/apples-app-store-revises-cryptocurrency-app-rules/
https://news.bitcoin.com/apples-app-store-revises-cryptocurrency-app-rules/
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Kullanici etkilesimi: 2021'de
kripto uygulamalari vs. hisse
yatirnmi uygulamalari

Hisse yatirimi ve kripto uygulamalarinin kullanici tutma oranlari, 2Y 2012

W Hisseler3C W Hisseler4C Kripto 3C Kripto 4C
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Kurulumdan sonraki gin

2021'in 3. ve 4. geyreginde kripto uygulamalarinin kullanici tutma oranlari, hisse senedi
yatirim uygulamalarindan tutarli bir sekilde daha yiiksek seyretti. Ornegin, 3. Ceyrekte
kripto uygulamalarinin kullanici tutma orani 1. glinde %32 seviyesindeydi ve buna karsilik

hisse yatirimi uygulamalari %19'da kald1.

Kullanici bagina giinliik oturumlar

Kripto uygulamalarinin kullanici tutma oranlari, 2021'in 3. ve 4. ceyreklerinde kullanici
basina glinlik oturum bazinda hisse senedi yatirimi uygulamalarindan daha ylksek
performans gésterdi. Uclincl ceyrekte, ortalama kripto uygulamasi kullanicilarinin ginlik
oturum sayisi 30 giin icinde artti ve 2,27 ile 3,76 arasinda degiskenlik gosterdi. Bu rakam,
hisse senedi yatirimi uygulamasi kullanicilarinda 1.64 ve 3.08 arasinda degiskenlik gosterdi.
4. ceyrekte ise kullanici basina glinlik hisse yatirimi uygulama oturumlari 1,76 ile 2,94
arasinda degisirken, kripto uygulamalari agisindan bu rakam O. glinden sonraki her giin

3,3 veya daha ylksek olarak 2,17 ile 3,68 arasinda degisti.
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Kullanici basina glinluk hisse yatirimi ve kripto uygulamalari karsilastirmasi, 2Y 2021

M Hisseler3C MW Hisseler 4C m Kripto 3C m Kripto 4C
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Ortalama oturum siresi, dakika

Bankacihk I 5.01
Odeme N 5.02
Hisse yatinm I 11.71
Kripto

Baghhk

Kripto uygulamalarinin kullanicilari, hisse yatirimi uygulamasi kullanicilarina gore
daha yuksek bir baglilik sergiliyorlar. Asagidaki grafikte de goérilebilecegi gibi, kripto
uygulamalari 2021 boyunca hisse yatirimi uygulamalarindan daha ytksek performans

gosterdi. Kripto uygulamalarina baglilik, %33 ile 4. ceyrekte zirveye ulasti.

Hisse yatirimi ve kripto uygulamalarinin kullanici baghligi oranlari, 2012
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Kripto uygulamalari
2022'de nasil buyuyebilir

Genis bir yelpazedeki ticariilgi ve son derece tutkulu bir kullanici tabani ile kripto uygulamalar,
2022'de bliylk bir firsata sahip. Ancak uygulamalar arasindaki rekabet ve kullanici cekme yarisi
sonucunda karsi karsiya kaldiklari zorluklar da var. Kripto uygulamalarinin kullanici tabani son derece
yuUksek etkilesime sahip oldugundan ve ylksek LTV sundugundan, zengin bir kullanici kazanimi

(UA) stratejisini benimseyen pazarlamacilar ve gelistiricilerin basari sansi yUksektir. Bu da yiksek
degere sahip kullanicilari hedeflemenin iyi bir strateji oldugunu gésteriyor, clinki yatirim getirisini
saglama olasiliklari ortalamanin oldukga Uzerinde. Kripto uygulamalarinin 2022'de biytime icin

kullanabilecekleri 6nemli stratejilerden birkacini asagida 6zetledik.

Reklamlardaki uyumluluk gereksinimlerine dikkat edin

Bitcoin'in 2017-2018 arasinda yasadidi boda piyasasindan sonra, blyUk reklam platformlari kripto
para birimlerini tanitan reklamlarin yayinini yasakladi. Kripto alanindaki dolandiriciliklarin 2018'de
yUksek seviyelere ulagsmasiyla birlikte Google, Facebook, Twitter ve LinkedIn, kripto ile ilgili tim

reklamlarin yayinini durdurdu. Ancak endustri olgunlastik¢a bu kisitlamalar gevsetildi.

Bununla birlikte, kripto reklamlari bélgesel yasalarla belirlenen regllasyonlarla karsi karsiya

kalabilir. 2022'nin basindan bu yana ispanya, ingiltere ve Singapur, kripto para birimleri ile ilgili

reklamlara yonelik kisitlamalarini duyurdu. Bu kisitlamalar cogunlukla yaniltici veya belirli dijital
varlklari dne ¢ikarmaya ¢alisan reklamlara yonelik olsa da, kripto uygulama pazarlamacilarinin
boélgesel reglilasyonlara uyumlu kalmalari ve platformlarin kendi

kurallariile birlikte yasal yonergeleri dikkate almalari gerekiyor.


https://www.ft.com/content/a119dc9e-189d-4a87-ae02-a81a37260196
https://www.theblockcrypto.com/linked/127591/uk-watchdog-bans-seven-crypto-ads-in-ongoing-crackdown
https://www.mas.gov.sg/regulation/guidelines/ps-g02-guidelines-on-provision-of-digital-payment-token-services-to-the-public
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Farkl kreatifleri test edin

Yeni ve buyulyen bir pazar olarak kripto uygulamalari, kullanicilara yeni olanaklar sunuyor ve bunun
sonucunda bircok marka, finansin gelecegdini olusturacak cesur, atilgan ve kendinden emin bir imaj
cizmek icin ¢alisiyor. Kripto borsalarinin blyutk reklam kampanyalari, reklam diinyasinda oldugu kadar

popdler kiiltirde de kendine yer buluyor ve kitlelerin dikkatini kriptoya ¢ekiyor.

Kripto uygulamalarinizi tanitmak icin reklam kampanyalari ylruttrken reklamlarinizi iterasyonlardan
gegirmeye, A/B testleri yapmaya ve en iyi performans gdsteren kreatifleri segmeye odaklanin. Farkli
kitleler icin farkli reklam kreatiflerini denemekten ¢cekinmeyin. Para hassas bir konu olabilir ve kripto
yeni ve karmasik bir alandir. Bazi kullanicilar cesur mesajlara iyi gézle bakabilirken, digerleri gliven
veren ve daha 6l¢lli bir tonu tercih edebilir. Bu alana yeni giren kitlelere temel kavramlari agiklamaniz
gerekebilir. Deneyimli kripto kullanicilari ise basitlestirilmis kampanyalari gézardi edebilir ve belirli

coin'lere, trendlere veya kripto kiltlrine dair meme'lere daha iyi yanit verebilir.

Yeni kitleleri hedeflemekten ¢cekinmeyin

Adjust gibi bir MMP ile kullanicilarinizin hangi kaynaklardan geldigine dair ayrintili icgorilere sahip
olabilir, uygulamanizin icinde en ¢cok zamani nerede gegcirdiklerini gérebilir ve ¢alismalarinizi hangi
alanlara odaklamaniz gerektigine dair verilere sahip olabilirsiniz. Bununla birlikte, sundugunuz
hizmetlerle ilgilenen ancak kripto para birimleri konusunda hala ¢ekingen olan kullanicilara da
acilmayi denemekten korkmayin. Fintech alaninin disinda kitle segmentleri olusturmayi disinin.
Buna iyi bir 6rnek olarak FTX ve Crypto.com gibi blylk borsalarin marka bilinirligine 6zellikle

ABD'deki spor hayranlarini hedefleyerek bliytk yatirimlar yapmasini gosterebiliriz.

Nereden baslayacaginiz konusunda emin degdil misiniz? Yiksek LTV'ye sahip kullanicilarinizi baz alan
benzer kitleler olusturabilirsiniz. Kitlelerinizi bu noktadan baslayarak kullanici cohort'lari bazinda farkl
seviyeler ile ayirabilirsiniz. Hedefleyebileceginiz yeni kitleler kesfetmek igin

cekirdek kitlenizi diizenli araliklarla benzer kitlelere béimek iyi bir ydntemdir.
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Kanal portfoyiiniizii genisletin ve optimize edin

Reklam aglari artik kripto uygulamalarina acik oldugundan uygulama pazarlamacilari, Gcretli kampanyalarini
kripto alanina ilgi duyan yeni kullanicilar kazanmak i¢in daha genis bir yelpazede yirutebilirler.
Pazarlamacilar, raporlamalarini bir MMP ile mikemmellestirerek kreatiflerini ve kampanyalarini testlerden
gecirebilirler. Ayrica yatirim getirisini en ylksek seviyeye cekmek i¢in reklam harcamalarini tim kanallarda

optimize edebilirler.

Referral'larin ve tesvikli kampanyalarin 6nemi

Kripto para birimlerinin gérece yeni bir alan olmasi ve kismen ge¢cmisteki reklam kisitlamalari nedeniyle,
referral programlari uzun zamandir kripto borsasi uygulamalari icin temel bir pazarlama araci olmustur.
Bu programlar, bir referral ile gelen kullanicilar borsada kripto para birimi satin aldiginda referral sahibine
genellikle 100 ABD dolari degerinde bir 6dul verir. Kullanicilara ilk kayit sirasinda 10 dolar degerinde
Bitcoin gibi bonuslar sunan tesvikli kampanyalar, ayni zamanda yeni hesaplarda kullanicilarin ilk kez para
yatirmasini (First Time Deposits, FTD) saglamak icin kullanilan kritik bir UA yontemidir. Bu tesvikler,
kullanicilarin LTV'si ile orantili olduklari stirece musteri kazanimi maliyetlerinde (Customer Acquisition
Costs, CAC) etkili bir bilesendir.

Referral ve tesvikli kampanyalar (bunlara influencer pazarlamasi da dahildir), pazarlamacilarin mevcut
kullanicilarin deeplink'lerini takip edebilmesi, yeni kullanicilarin deeplink'lerinin ertelenmesi, kullanicilarin
app store'a yonlendirilmesi ve daha fazlasi igin sofistike bir kanallar-arasi bir deeplink ¢6zim gerektiriyor.

Video ve OTT/CTV reklamlari kullanmayi diigliniin

Super Bowl 2022, Coinbase, FTC, eToro ve Crypto.com gibi borsalarin yayinladigi kripto borsasi reklamlari
nedeniyle "Crypto Bow!" olarak adlandirildi ve bu reklamlarin sonucunda uygulama indirmelerinde %279

artis gerceklesti. Coinbase'in yayinladigi ve siyah arkaplan Gzerinde bir QR kodunun yer aldidi reklam viral
olarak yayildi ve Coinbase'in su ana kadar gordiigu en blytk trafik artisina ve web sitelerinin cékmesine

neden oldu, ancak indirmelerde haftalik bazda %309 artis sagladi.

Super Bowl, yliksek seviyede ilgi ceken ve 6zel bir reklam etkinligi olsa da Coinbase'in yakaladigi bu basari,
bu spor etkinliginde OTT'ye en cok harcama yapanlar arasinda olmayan kripto borsalariigin video reklamlarin
ve QR kodlarinin sahip oldugu potansiyeli gésteriyor. Adjust'in CTV'den Mobil'e Reklam Olciimlemesi

¢OzUmu, pazarlamacilarin CTV ve OTT cihazlarindaki reklamlari kolayca ve kapsamli bir sekilde attribute
etmelerine ve bunlari mobil uygulama kurulumlarina, gdsterimlerine ve kurulum sonrasi sonrasi etkinliklere

baglamalarina olanak taniyor.


https://help.adjust.com/tr/article/deep-links
https://sensortower.com/blog/super-bowl-2022-ott-advertisers
https://sensortower.com/blog/super-bowl-2022-ott-advertisers
https://techcrunch.com/2022/02/14/super-bowl-2022-ads-for-tech-companies/
https://sensortower.com/blog/super-bowl-2022-ott-advertisers
https://www.adjust.com/tr/product/connectedtv-ott-tv-campaign-measurement/
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llk katilim suireclerinizi zenginlestirin ve kurulum sonrasi event'leri takip edin

Bankalar ve fintech uygulamalari gibi kripto borsalari ve finansal hizmetler sunan uygulamalar da
musterilerin kimliklerini ve finansal islemlerin yasalligini kontrol etme (know-your-customer, KYC) ve para
aklamayi 6nleme (anti-money laundering, AML) gereksinimlerine uymalidir ve bu da her zaman ise katihm
slirecleri ve miisteri yolculuklari tizerinde bir etkiye sahiptir. ilk katilim siirecindeki engelleri en disiik
seviyede tutmak iyi bir UX yontemi olsa da bu uyumluluk gereksinimleri, islemleri gergeklestirmelerine

izin vermeden 6nce kullanicilarin kimliklerinin dogrulanmasini gerektirir.

Burada kullanilabilecek bir strateji, kayit strecindeki adimlari kiiglik pargalara bélmek ve kullanicilarin tek
seferde sadece bir adima odaklanabilmelerini saglamaktir. Binance gibi bazi uygulamalar, dogrulamayi
farkli izinlere sahip birden ¢ok seviyelere ayirdi. Kullanicilar kii¢lik miktarlar ve kisisel kullanim igin kisisel
bilgilerini, kimliklerini ve ylz tanima araglarini gerektiren ilk dogrulama seviyesini kullanilabilirken,

daha buyuk miktarlar veya ek 6zellikler icin ek dogrulama adimlari atmalari gerekebilir. Ayrica yeni
kullanicilardan gelen trafigi, kullanicilardan kisisel bilgilerin istendigi bir kullanici akisina yénlendirmek

yerine bir agilis sayfasina yoénlendirmek de iyi bir yéntemdir.

Kullanici tutma oranini ve kullanici bagiligini artirin

Yatirim uygulamalarinin kullanimi, yatirimcilar her zaman son fiyatlari gérmek ve porféylerinin
performanslarini takip etmek istedikleri icin bir stire sonra bir aliskanliga donusur, ki bu da bahsettigimiz
ylUksek oturum ve kullanici tutma oranlari ile dogrulaniyor. Uzun vadede kullanicilarin favori tercihi olan
bir kripto veya finans platformu olmak i¢in uygulamalarin kullanicilarina yardimci olacak ek fonksiyonlar
(yeni ozellikler, ag entegrasyonlari, varlik listeleri, egitim materyalleri, vb.) ekleyerek ve inaktif kullanicilari

yeniden hedefleyerek piyasadaki tiim inis ve cikislarda kullanici etkilesimini saglamalari gerekiyor.

Guclu bir 6lctimleme stratejisi sadece reklam harcamasini optimize etmekle kalmaz, ayni zamanda
kurulum sonrasi kullanici yolculugunu daha iyi anlayarak cohort'lar olusturmanizi ve analiz etmenizi, A/B

testleri gerceklestirmenizi, kullanici etkilesimi stratejilerini zenginlestirmenizi ve daha fazlasini saglar.
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